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Instrukcja stosowania logotypdw

PROGRAMU WSPARCIA ORGANIZAC)I POZARZADZOWYCH MOC MAtYCH SPOLECZNOSCI

Co podlega oznaczeniu?

Oznaczeniu logotypem Programu podlegaja:

e wszystkie materiaty informacyjne i promocyjne dotyczace zadania publicznego, np. ulotki, broszury, publikacje,
materiaty przekazywane mediom, banery internetowe, GIF-y, grafiki, infografiki, newslettery, mailing, materiaty
filmowe i animacje, materiaty konferencyjne, gadzety;

e dokumenty zwigzane z realizacjg zadania publicznego, ktére podawane sg do wiadomosci publicznej,
np. analizy, raporty;

e dokumenty i materiaty dla oséb i podmiotéw uczestniczacych w zadaniu publicznym, np. zaswiadczenia,
certyfikaty, zaproszenia, programy szkolen i warsztatow, listy obecnosci, prezentacje multimedialne;

e stoiska wystawowe;

e maszyny, urzadzenia i sprzet kupiony w ramach zadania publicznego.

Sposdb oznaczenia materiatéw

Petne lub skrécone zestawienie znakéw nalezy umiesci¢ w szczegdlnosci na (w nawiasach znajduje sie informacja,
gdzie doktadnie umiesci¢ oznaczenie):

e dokumentach wytworzonych w ramach zadania publicznego: informatorach, certyfikatach, zaswiadczeniach,
dyplomach, zaproszeniach, programach szkolen, listach obecnosci (gora lub dét materiatu);

e materiatach reklamowych: ulotkach, plakatach, billboardach, banerach (géra lub dét materiatu);

¢ broszurach, folderach i publikacjach (oktadka lub pierwsza strona publikacji);

¢ notatnikach, kalendarzach, folderach, publikacjach i materiatach edukacyjnych (oktadka lub pierwsza strona);

¢ materiatach elektronicznych: banerach internetowych, GIF-ach, grafikach, ilustracjach i infografikach (géra lub
dot materiatu, jesli pozwala na to ukfad i jego rozmiar);

* materiatach video i animacjach (jeden z pierwszych i/lub koricowych kadréow na biatym tle);

¢ publikacjach elektronicznych, np. prezentacjach, newsletterach, mailingach (dét lub géra);

e materiatach brandingowych i wystawowych, np. banerach, standach, roll-upach, $ciankach (gérna czes¢
materiatu);

¢ namiotach i stoiskach wystawowych (do uzgodnienia z SIR);

e maszynach, urzgdzeniach i sprzecie kupionym w ramach zadania publicznego (naklejke z petnym zestawieniem
znakow umies$é w widocznym miejscu na przedmiotach);

e gadzetach promocyjnych (zestawienie znakdéw umies¢ w widocznym miejscu).

Skrécone zestawienie znakéw nalezy umies¢ na matych materiatach promocyjnych oraz wybranych materiatach
(wyroby ceramiczne i stotowe ozdobne, np. kubki oraz ubrania i tekstylia domowe, koszulki, koce).
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Media spotecznosciowe

W przypadku:

e posta na Facebooku w tresci nalezy umie$¢ informacje: ,Sfinansowano ze $rodkow
@narodowyinstytutwolnosci w ramach #MocMalychSpolecznosci” @Minister do spraw Spoteczenstwa
Obywatelskiego";

e posta w serwisie X w tresci wpisu, jesli wystarczy miejsca, nalezy umies¢ informacje: ,Sfinansowano przez
@niwcrso w ramach #MocMalychSpolecznosci” @M_dsSO";

e posta na Instagramie w tresci posta nalezy umies¢ informacje: ,Sfinansowano przez @niwcrso w ramach
#MocMalychSpolecznosci @spoleczenstwoobywatelskie”.



